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Construyendo 
radio y pueblo 



En el Ecuador, a diferencia de 
Argentina y Colombia, las radios 
populares crecen a ritmo lento. 

En la decada pasada bubo 
estancamiento, pero en los anos 
90 hay un resurgir de estos 
medios, con nuevas pautas de 
programacion y nuevos estilos de 
trabajo. La Coordinadora de 
Radios Populares y Educativas del 
Ecuador, CORAPE, sigue de cerca 
esta evolucion. 


Compania cotidiana 


as radios populares 
nacieron en America Latina 
como consecuencia de las 
politicas modernizadoras 
implementadas por Estados 
Unidos en los anos 50. En 
el Norte, los programas de desarrollo 
eran difundidos por las “radioemisoras 
educativas”. En America Latina, la in¬ 
fluence de grupos de base cristianos, 
hizo que la Iglesia Catolica apoyara pro¬ 
gramas de accion con participation pop¬ 
ular. (ERPE) Escuelas Radiofonicas 
Populares del Ecuador, es un ejemplo 
tipico con los programas de alfabeti- 
zacion desde 1962. 


TEODORO Galarza, ecuatoriano. Es graduado 
en Pedagogia y tiene un Postgrado en 
Politicas Comparadas de los Paises Andinos. 
Es Secretario Ejecutivo de la Coordinadora de 
Radios Populares Educativas del Ecuador, 
CORAPE. 


Origenes y crisis de la radio 
popular 

Durante los anos 70 y 80 las radios 
populares se convirtieron en proyectos 
alternatives donde el pueblo podfa 
opinar. Pero la relation con el oyente no 
formo parte del paquete educativo. Poco 
se penso en la diversidad bajo el 
supuesto de la igualdad. Esto se debe 
precisamente a que nacieron de progra¬ 
mas de accion popular y no precisa¬ 
mente de proyectos de comunicacion. 

En los anos 80 se da una reva¬ 
lorization del trabajo de base que retoma 
la radio popular. Pero la radio popular se 
queda encerrada. 

Las radios catolicas progresistas y la 
izquierda confundian lo popular con la 
mediocridad y la improvisacion. Ambos 
sectores subestimaron el caracter masi- 
vo y prefirieron las audiencias “contro- 
ladas”. No valoraron las tecnologias de 


radiocomunicacion y el resultado fue un 
trabajo parroquiano y enclaustrado. 

Comenzaron los cuestionamientos. 
El personal de las radios se pregunto: 
iseguimos con la organizacion o nos 
preocupamos por los grandes sectores 
no organizados? 

Razon, suenos y sentimientos 

Las emisoras populares creyeron 
que la gente solo era razon y no sueno y 
sentimientos. Los gustos e intereses de 
la audiencia no fueron atendidos. Las 
radios comerciales cautivaron al oyente 
con el encanto de oir musica las 24 flo¬ 
ras del dia, alternando con la sugestiva 
publicidad. 

Las nuevas inquietudes y preocupa- 
ciones de las radios populares son: 
ganar audiencia, impactar y poner enta¬ 
sis en programas de entretenimiento y 
diversibn. Se trata de aprender de la 
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competencia pero no imitarla. Aprender 
de los errores y proyectarse con creativi- 
dad. 


Las aflliadas a la CORAPE 

En Ecuador, la organizacion a nivel 
de las radios alternativas se inicio en 
1988 por iniciativa de ALER (Asociacion 
Latinoamericana de Educacion Radio- 
fonica), a traves de la Coordinadora de 
Radios Populares Educativas del 
Ecuador. CORAPE es un movimiento de 
radios, centros y organizaciones 
campesinas. Su objetivo es fortalecer la 
comunicacion alternativa y popular y 
ofrecer una alternativa a la masificacion 
de information alienante. Es un espacio 
amplio de opinion publica pluralista y 
ecumenica. 

Tiene 18 afiliadas. Las audiencias 
varian de acuerdo a cada radio. Las 
emisoras de onda media y corta se diri- 
gen a los grupos marginados con una 
programacion variada: entretenimiento, 
noticiarios y educacion. Las emisoras en 
FM tienen una programacion con mas 
espacio de entretenimiento. 

Las emisoras de onda media brindan 
servicios importantes de intercomuni- 
cacion. Las emisoras de onda corta 
difunden noticias a nivel nacional. Algu- 
nas inclusive forman parte de redes, 
cadenas nacionales e internacionales. 

Audiencias y programacion 

El 80% de los oyentes de las emiso¬ 
ras afiliadas estan en el medio rural y el 
20% restante en las ciudades. 

Son sintonizadas por oyentes de dis- 
tinto nivel educativo. Una encuesta de 
ERPE muestra: 29% nivel primario, 29% 
universitario y otra tercera parte por anal- 
fabetos y otros. 

Un 40% de la programacion es en 
quichua y un 60% en castellano. 

En las ciudades habia y hay compe¬ 
tencia con las radios comerciales y con 
las politicas sociales del Estado. Sin 
embargo, falto coordination para ampliar 
esos programas por el temor a perder la 
autonomia. 

La mayoria de estas emisoras traba- 
jan hasta 18 horas diarias por frecuencia. 
Las audiciones comienzan muy tempra- 
no con musica y programacion dedicada 
al campo en idioma nativo. 

Las programaciones de las radios 
populares ofrecen un 40% para entrete¬ 


nimiento, 30% noticiarios, 25% con- 
tenidos educativos y 5% cultural y reli- 
gioso. Las radios mas poderosas 
pertenecen a la Iglesia Catolica y sus 
audiencias se amplian a todas las 
provincias del pais. La Voz del Upano, 
de Macas, tiene una amplia cobertura a 
traves de las cinco frecuencias. ERPE , 
de Riobamba mantiene una audiencia 
permanente. Algo parecido sucede con 
Radio Latacunga y Radio Sucumbios, en 
Lago Agrio. 

Tecnologias y libertad de 
expresion 

La mayoria son radios progresistas 
pero no poseen los medios del progreso. 
Las tecnologias no fueron incorporadas 
al ritmo que asomaron y en la medida 
que lo hicieron los medios urbanos. 

Hoy ya no pueden trabajar unica- 
mente con la “buena voluntad” porque 
los oyentes y la competencia exigen 
inversion en personal calificado, salarios 
e infraestructura. 


a mayoria son radios 
progresistas pero no 
poseen los medios 
del progreso. Las tecnologias 
no fueron incorporadas al 
ritmo que asomaron y en la 
medida que lo hicieron los 
medios urbanos. 
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Nuevas radios locales 
participativas 

Estos medios tienen 
un proyecto de cambio 
social y comunicativo a 
favor de los sectores 
populares y promueven 
la comunicacion social 
interactiva para democra- 
tizar la palabra y la 
sociedad. 

Mediante convenios 
con el Estado y organis- 
mos internacionales, pro- 
ducen programas para 
amplios sectores. Difun¬ 
den a las audiencias pro¬ 
gramas de salud, 
forestacion, educacion, 



Las radios populares en su mayoria 
tienen la autorizacion legal de la 
Direction de Frecuencias; sin embargo, 
han tenido algunos problemas con 
autoridades y las 
Fuerzas Armadas que 
han tratado de censurar 
ciertas informaciones ca- 
lificadas de obstruc- 
cionistas o subversivas. 

Algunas han reclamado 
el derecho a la libertad 
de expresion proclamado 
por la Constitution. 


Mi radio yyo 
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sanidad y medio ambiente. Son escogi- 
das para este tipo de trabajo porque sus 
emisiones llegan a las poblaciones meta 
de los programas sociales. 

Las emisoras comerciales no cono- 
cen la participation de los oyentes. Su 
contacto se limita a llamadas telefonicas 
y cartas para solicitar musica. En cam- 
bio, en las radios populares los radioes- 
cuchas participan en la definition de las 
politicas de la emisora, en unas mas que 
en otras. Esto crea un eslabon entre 
radio y oyentes. 

Las emisoras que son manejadas por 
organizaciones campesinas e indigenas 
tienen mayor posibilidad de una partici¬ 
pacion autogestionaria. Sin embargo, 
propiedad no implica autogestion, los 
propietarios tambien se han despreocu- 
pado de su funcionamiento y las crisis 
internas casi acaban con las radios. 

Capacitacion y profesionalidad 

Antes, el requisito basico para traba- 
jar en la radio popular era tener “mistica”. 
Tampoco habian profesionales en el 
mercado o si habian eran reclutados por 
los medios comerciales. Sin embargo, 
algunos profesionales se incorporaron a 
las radios populares pero sus ingresos 
eran bajos y los obligaba a tener otros 
compromisos. 


Las radios invirtieron en capacitacion 
pero los salarios no se ajustaban a los 
meritos del capacitado. La "mistica" se 
habia convertido en mecanismo sutil de 
explotacion, entonces los profesionales o 
capacitados prefirieron ir a mejorar la 
competencia en detrimento de los 
medios populares. 

En estos medios hay necesidad de 
perfeccionamiento, pero los radialistas 
no pueden ingresar a la universidad ni 
renunciar al trabajo cotidiano. CORAPE 
entonces se propuso apoyar los proce- 
sos de capacitacion: dispone de un 
equipo de capacitadores para apoyar a 
sus estaciones afiliadas, y tambien se ha 
recurrido a ALER, CIESPAL y AMARC 
para atender la demanda. 

El autofinanciamiento es mas que 
una moda. 

La realidad vivida mostro que los 
medios populares presentaron deficien¬ 


cies en la implementation de la comuni- 
cacion. Las estaciones, por lo general, 
fueron administradas por el clero que 
con formation religiosa se improviso 
para la radio. Ademas, el voluntarismo 
sustituyo al personal tecnico, lo que resto 
el despegue de la comunicacion alterna- 
tiva. 

En su mayor parte se financian con 
apoyos externos, con aportes de los mi- 
nisterios y minimamente con publicidad y 
servicios sociales o comunicados. 

Varias radios no tienen publicidad 
aunque quisieran, porque no encuentran 
auspiciadores por la falta de poder 
adquisitivo de su publico o la inexistencia 
de mercado en el interior. Algunas tienen 
cufias selectivas en sus emisoras FM 
destinadas a financiar las estaciones de 
onda media y corta. 

Un tema recurrente en estos tiempos 
ha sido el autofinanciamiento y la auto¬ 
gestion . El marketing y lo empresarial se 
estan discutiendo. 

La epoca neoliberal redefine el orde- 
namiento de la radio popular, las emiso¬ 
ras y oyentes tendran que invertir en 
creatividad empresarial para un desarro- 
llo autogestionario, incorporando admi¬ 
nistration, profesionalidad y tecnologias 
que se adecuen a un trabajo popular 
sostenido y pluralista. • 
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■ as radios comunitarias, 
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America Latina crecen en 
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